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VOORWOORD 

 
Voor u ligt het jaarverslag 2021 van Stichting Vivendi, oftewel MUSIC CARE.  
2021 was het jaar van verandering, professionaliseren en een stap vooruit. Een stap die we nodig 
hadden, vooral na een stil 2020. Maar wellicht hadden we deze ruimte ook nodig om deze 
plannen uit te werken.  
 
 In 2021 hebben we de knoop doorgehakt om ons verder te profileren onder de naam Music 
Care, met de ondertitel: ‘Gelukkig oud worden door Muziek.’ We hebben deze keuze om met 
onze naam mensen meteen een duidelijk beeld te geven wat wij doen en die ze hopelijk niet snel 
vergeten.  
Daarnaast hebben we onze propositie bijgeschaafd: 
 
Missie: Wij verbeteren de dagelijkse kwaliteit van leven van ouderen met muziek. 
 
Visie: Zorg voor Muziek  
Muziek heeft een positief effect op angst, eenzaamheid, depressie, apathie, eten, slaap en 
ga zo maar door. Door muziek op de juiste manier toe te passen vergroot je het welzijn 
van ouderen en verlaag je de zorgdruk.  
 
2021 is een jaar waar we besloten om onze eigen app te gaan ontwikkelen met Media.Monks.  
Het jaar waarin we onze eigen radiozenders hebben gelanceerd op JUKE.nl. 
En het jaar waar we een geweldig benefiet avond hebben gehad die ons een enorme boost en 
motivatie heeft gegeven om muziek onderdeel te maken van de zorg.  
 
In dit jaarverslag vertellen wij met veel plezier over dit avontuurlijke jaar met  
Music Care.  
 
 
 
 
 
            
 
  Astrid Nijssen 

Directeur/ initiatiefnemer Stichting Vivendi 
Wijchen, februari 2021 
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MUSIC CARE KIJKT TERUG 

 

INLEIDING 

 
In 2019 zijn we begonnen met onze pilot ‘Care is a work of Art’ pakket, waarmee we de stap hebben 
gemaakt om naast de voorstellingen ons in te zetten om muziek onderdeel van de zorg te maken. Dit 
deden we met 3 verschillende workshops.  
 
In 2020 hebben we samen met Roy van Keulen (marketing directeur Jumbo) gekeken hoe we de stichting 
zo schaalbaar mogelijk kunnen maken, met een variatie op het ‘Care is a work of Art’ – Pakket.  
2020 hebben we gebruikt om deze plannen zo goed mogelijk op papier te zetten en het uitbreiden van 
ons netwerk.  
 
In 2021 zijn we begonnen met het uitwerken van deze plannen en hebben we ons netwerk ingezet. 
Zo zijn we in april begonnen met het draaien van een pilot bij het Ouderenlandgoed Grootenhout om te 
kijken of onze plannen die we op papier hebben gezet, daadwerkelijk aansluiten bij de behoefte van de 
zorg. En met resultaat! Dankzij de persoonlijke afspeellijsten stonden bewoners weer zelfstandig op of de 
nachten waren rustiger.  
 
Dat was voor ons het Ja-moment om door te gaan en de app ontwikkelen met Media.Monks. Om het 
bedrag voor de app bij elkaar te krijgen hebben we in oktober een benefiet georganiseerd op The Duke 
club te Nistelrode. Hierbij hebben we €100.000,- opgehaald! Wat aangeeft dat we op de juiste weg zitten.  
Muziek maakt iedereen blij en wij willen het weer toegankelijk maken voor degene waarvoor het niet 
meer vanzelfsprekend is.  
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BELANGRIJKE EVENTS 2021 

 
 
 
20 – 26 januari   anti-eenzaamheid Challenge 
 
Mei / juni      pilot Music Care Pakket  
     ‘Ouderenlandgoed Grootenhout.’   
 
24 juni      Vivendi wordt Music Care  
      
31 augustus   Nieuwe website  
 
21 september   lancering radio-kanalen bij JUKE.nl  
 
5 oktober    Benefiet met een resultaat van €100.000,-  
 
november    bouw app – Media.Monks 
 
 
 
 
 
ANTI-EENZAAMHEID CHALLENGE 

 
In 2021 hebben we voor de tweede keer de  
anti-eenzaamheid Challenge uitgevoerd waarmee we de  
stille week na de warme en gezellige december maand  
wat dragelijker maken voor ouderen.  
En vooral in deze corona periode extra belangrijk.  
Hiervoor hadden we kleine opdrachten die mensen  
zelf konden doen, maar we hebben ook een 
 digitale serenade en een taart weggegeven.  
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DE PILOT  

Voordat we geld gingen investeren om de app te ontwikkelen door Media.Monks hebben we 
eerst een pilot gedraaid bij het Ouderenlandgoed Grootenhout om te kijken of het daadwerkelijk 
aansluit bij de behoefte van de zorg en het beoogde effect heeft op de ouderen.  
Deze pilot bestond uit :  -2 voorstellingen 

    -3 workshops van 2 uur  
    -Een persoonlijk music device op de kamer 
   -Spotify 
 

Door wekelijkse enquêtes en interviews met de zorgverleners en mantelzorgers werd onze vraag 
positief beantwoord: Ja, de toevoeging van de app aan het Music Care-pakket zou goed 
aansluiten bij de behoefte van de zorg.  
 
Deze pilot is mogelijk gemaakt door een donatie van Frits van Eerd & John de Mol.  
 
DE VOORSTELLINGEN 
In de pilot hebben we gebruik gemaakt van 2 voorstellingen en kregen de feedback manager 
Francien om altijd te beginnen met een voorstelling, omdat deze zoveel impact maken.  
 
Onze muzikale voorstellingen zijn de backbone van onze organisatie, de motor die blijft draaien.  
Met onze voorstellingen maken we vaak zoveel indruk, dat we vanuit daar zorgverleners en 
mantelzorgers kunnen motiveren om meer muziek te gebruiken: ‘Zien doet volgen.’  
 
Onze voorstellingen zijn op maat gemaakt; niet te snel en niet lang. 
Onze acteurs zijn getraind in het maken van contact en met een open en positieve houding zijn 
ze makkelijk te benaderen. Tijdens het zingen maken ze oogcontact en voelen precies aan wie er 
behoefte heeft aan een onderonsje, een dansje, een knipoog of knuffel. 
 
In 2021 hebben we geen nieuwe voorstellingen gemaakt, wel hebben we regelmatig gerepeteerd 
om de kwaliteit van de voorstellingen te behouden.  
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WORKSHOPS 
In 2019 hebben we dankzij het Frits Starter project een pilot mogen draaien bij 9 zorginstellingen 
Begin 2020 hebben we samen met deze locaties teruggekeken op hoe ze het hebben de pilot en 
hebben we een aantal meetings gehad met onze ‘Denk Tank groep’ die bestaat uit vaste klanten 
die onze organisatie een warm hart toe dragen.  
 
In 2021 hebben we dankzij deze feedback en in overleg met de organisatie van Ouderenlandgoed 
Grootenhout besloten de workshops in te korten zodat het makkelijker in het rooster past en het 
vanuit de organisatie helemaal of voor 50% te vergoeden is.  
 
Vanuit deze pilot hebben we enorm veel kunnen leren wat we weer hebben meegenomen voor 
de pilot in 2022. Omdat de workshops gekoppeld zijn worden aan de app kunnen we concreter 
opdrachten geven om in de app te verwerken voor de workshops.  Hiervoor hebben we in het 
najaar van 2021 een werkboek ontwikkeld die de brug slaat tussen de workshops en de app.   
 
DE MUSIC CARE – APP 
 
De app moet de sleutel zijn om de kennis en kunde die we bieden met de workshops te borgen in 
de zorg. Tijdens een traject van 10 weken willen we de zorgverleners de app eigen maken zodat 
ze het makkelijk en snel kunnen inzetten. Hiervoor is de gebruiksvriendelijkheid van de app, maar 
ook van het device essentieel.  
 
Om de app zo goed mogelijk te ontwikkelen heeft Sander van der Vegte van Media.Monks twee 
dagen meegelopen in de zorg om te kijken hoe de app zou worden ingezet. Zo zijn er bepaalde 
features ontstaan zoals de timer en de fade-in/out instelling.  
 
De app wordt eigenlijk een digitale muziekkoffer, waarin je per bewoner de favoriete muziek kunt 
opslaan, die aansluit bij de verschillende zorgsituaties.  
 
Om toegang te hebben tot muziek maken we in de app gebruik van Spotify. We zijn in contact 
met Wilbert Mutsaers, Head of Benelux Spotify, om te kijken of we iets kunnen regelen voor 
senioren zoals voor studenten.  
 
In november 2021 zijn we na het succesvolle benefiet begonnen met de ontwikkeling van de app.  
Stap 1: UX flow à welke routes maken de gebruikers door de app.  
 
Ook kijken we naar welke features we eventueel in de toekomst willen, zodat we daar al rekening 
mee kunnen houden wat betreft opslag en privacy.  
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HET MUZIEK DEVICE 
In 2021 hebben we samen met Media.Monks veel tijd geïnvesteerd in het vinden van het juiste 
apparaat die aansluit bij de doelgroep. Hierbij focussen we in eerste instantie op zorgverleners en 
eventueel ook thuiswonende ouderen.  
Hierbij hebben we gelet op:  -     Interface (scherm) 

- Boxje (goede kwaliteit)  
- Budget  

 
De pilot hebben we gedraaid net de Archos Hello7 en hello10. Helaas is deze software enorm 
verouderd en worden er geen nieuwe varianten geproduceerd.  
 
Andere voorbeelden zijn google Nest hub maar hier moet je tegen praten wat niet aansluit bij de 
doelgroep. Ook hebben we contact opgenomen met Sonos en Oer audio voor een eventuele 
samenwerking.   
 

 
 
Onze conclusie:  
Bewoners moeten zelf een tablet + boxje aanschaffen. Eventueel hebben ze die al, of heeft 
familie er nog een liggen.  
 
Voor de ouderen waarvoor dit niet mogelijk financieel is of door het gebrek van betrokken 
familie, zouden we bij aansluitend bij de ‘Anti-eenzaamheid actie’ een ‘tablet inzamel- actie’ 
kunnen organiseren, zoals de ipod project van organisatie Music & Memory. 
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DE TABLETHOLDER 
Omdat je een tablet niet makkelijk neer kan zetten en we de tablet zien als een vast onderdeel 
van het interieur, hebben we samen met Media.Monks gekeken naar een oplossing. Hieruit 
kwam de tabletholder in stijl van ons logo. Hierbij hebben we erop gelet dat het stevig is, goed 
blijft staan, er een vaste plek is voor snoertjes en het muziekboxje. Het er mooi uitziet zodat 
mensen het in hun kamer kunnen laten staan.  
De tablet holder is ontworpen door: Luis Guajardo Diaz en is 3D geprint met gerecycled plastic.  
Hieronder zie je de verschillende fases van het ontwerp.  
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VIVENDI WORDT MUSIC CARE 

 
“Hoe gaat het met Vivaldi?” Was een vraag die we vaak kregen.  
Ons doel is om een groter publiek te bereiken en dat we onderdeel worden van de samenleving.  
Daar past een naam bij die beklijft. Hiervoor hebben we een enquête gehouden onder vaste 
klanten, plus vrienden en familie.  
 
Dit zijn twee vragen uit de enquête die we hebben rondgestuurd.  
 

 

 

 

 
 
 
 
 

 
 

NIEUWE WEBSITE 

Voordat we de uitnodigingen voor het benefiet in juli gingen uit sturen, wilden we onze website 
op www.musiccare.nl  een nieuwe upgrade geven.  
Onze website maakten we hiervoor altijd zelf met WIX om de kosten te drukken.  
Nu hebben we gekozen voor  https://www.tocomfy.nl  die werken met wordpress, waaruit we 
ook zelf kunnen werken.  
Ze hebben ons ook wat tips & tricks laten zien om de website hoger in google te laten komen 
zoals waar we op moeten letten met het schrijven van blogs en de SEO, maar ondanks dat valt 
daar nog meer te halen.  
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LANCERING EIGEN RADIO KANALEN OP JUKE.NL  
 
 

 
 
Naast Spotify gingen we op zoek naar andere mogelijke streamingdiensten en kwamen uit bij 
JUKE van Talpa Networks van John de Mol.  
Naast een donatie om de pilot te kunnen uitvoeren kregen we de mogelijkheid om 2 non-stop 
muziekzenders bij JUKE.NL te lanceren: Activering & ontspanning.  
Een geweldige kans om het voor de zorg weer een stukje makkelijker te maken om muziek in te 
zetten, plus voor ons weer een mooi visitekaartje naar buiten.  
Samen met Talpanetworks en Media.Monks hebben we er een persbericht uitgedaan.  
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BENEFIET 
Om de Music Care- app waar te maken hebben we op 5 oktober ’21 samen met de hulp van 
Famke van Eerd een Benefiet georganiseerd. Dankzij Famke mochten we deze bijzondere avond 
hosten op een prachtige locatie: The Duke Club te Nistelrode.  
 
Om de zaal gevuld te krijgen met mogelijke donateurs was de grootste uitdaging, omdat wij nog 
een onbekend fonds zijn. Daarom hebben we gekozen om deze avond laagdrempelig te maken; 
geen veiling en niet te lang. De avond was gepland van 20.00-22.00u.  
 
Door het benaderen van mogelijke gasten kwamen we in contact met Nathalie Moser, de 
manager van Gordon die voor ons kosteloos het benefiet wou hosten.  
Maar daarnaast bood Nathalie aan om ons te helpen met de invulling van het benefiet, wat 
natuurlijk erg welkom was. We hadden verschillende acts vanuit Music Care, maar ook Navarone 
en Kim Malou.  
 
Ongeveer één week voor het benefiet moest Gordon helaas afzeggen en moesten wij met spoed 
opzoek naar iemand anders. Zo kwamen we uiteindelijk bij Antje Monteiro uit, die het geweldig 
deed!  
 
Uiteindelijk zat de zaal goed vol en de avond begon met een woordje vooraf van Frits van Eerd, 
een video, enkele muzikale optredens, een quiz en ook Media.Monks vertelde over de Music 
Care-app, die we samen willen ontwikkelen.  
Wat de avond extra speciaal maakte waren onze warme contacten vanuit de pilot in 2019 en de 
pilot die we op Ouderenlandgoed Grootenhout hebben gedaan. Er waren verschillende 
zorgverleners, mantelzorgers en ouderen. Zodat mogelijke donateurs het Music Care effect 
konden ervaren. En met resultaat want aan het einde van de avond konden we zeggen dat we 
een bedrag hadden opgehaald van €100.000,-  
 
Wat betekent dat we de app konden gaan ontwikkelen!  
 
 
 



JAARVERSLAG 2021 – MUSIC CARE 13 

STICHTING VIVENDI KIJKT VOORUIT  
 
 
PLANNEN 

Het Music Care-pakket 
In 2020 hebben we veel plannen gemaakt, in 2021 zijn we begonnen met het leggen van de 
fundering en in 2022 gaan we daarmee verder.  
 
Zo gaan we verder met het ontwikkelen van het Music Care-pakket. Nu gaan we voor het eerst in 
het Music care pakket met onze eigen app een pilot draaien! Waarvoor we al twee enthousiaste 
locaties voor hebben gevonden, namelijk Juliana, van ZZG Zorggroep te Nijmegen, en Landrijt van 
Archipel Zorggroep in Eindhoven.  
 
In Nijmegen gaan we samenwerken met Club Goud, zij werven via poppodium Doornroosje 
vrijwilligers, oftewel muziekmaatjes, die de zorgverleners en mantelzorgers gaan helpen met het 
vullen van de afspeellijsten in de app. Een geweldig mooie toevoeging op het Music Care-pakket 
die we hopelijk vaker kunnen gebruiken.  
 
Onderzoek 
Het verschil met de vorige keren dat we een pilot hebben uitgevoerd is ook dat we deze keer een 
onderzoek eraan hebben gekoppeld. Masterstudent Rianne Simons gaat onder leiding van 
Neuropsycholoog Anna-eva Prick onderzoeken of ons Music Care-pakket daadwerkelijk de 
kwaliteit van leven wordt verbeterd bij mensen met dementie.  
 
Met dit onderzoek hopen we te kunnen aantonen dat muziek essentieel is in de zorg en het 
mogelijk vergoed gaat worden. 
De volgende onderzoeksvraag die we willen onderzoeken hierna is of het Music Care-pakket het 
werkplezier verhoogd.  
 
 
Goede Doelen Loterijen 
Dankzij ons uitgebreide netwerk hebben we ook contact met Michiel Verboven, de nieuwe 
directeur van de Goede doelen Loterijen. Zo zijn we op de hoogte waaraan we moeten voldoen 
waarvoor het uitbreiden van fonds- en donateurswerving een must is.  
 
 
Fondswerving 
Om te groeien zijn we in gesprek gegaan met verschillende fondswerving bureau’s  en hebben 
gekozen voor PGHM, Peter Meijer om zijn expertise en motivatie om ons doel groter te maken,  
we hopen dat Peter ons kan helpen om een flinke stap kan maken.  
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Benefiet 
Na het succesvolle benefiet van 2021, willen we in 2022 nog een laagdrempelig benefiet plannen. 
Deze keer met een muzikale bingo waarvoor de gasten €250,- voor een kaartje betalen, met 
geweldige prijzen. Uiteraard willen we ook deze avond de mogelijke donateurs aan ons binden en 
ze meenemen waarom ons doel zo belangrijk is. We hopen dat onze ambassadeurs hier een rol in 
willen spelen en ook Neuropsycholoog Anna-eva Prick.  
 
Ook hebben we geleerd van afgelopen jaar dat we de facturen meteen moeten versturen 
wanneer er een toezegging is gedaan. Er zijn helaas wat donaties van het benefiet van 2021 door 
omstandigheden vertraagd of niet doorgekomen.  
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PUBLICITEIT 

 
De stichting is klaar voor groei, voor landelijke bekendheid.  
Via oude contacten hebben we contact met Marco de Koning van Royal Promotions die in de 
toekomst mee wilt kijken met persberichten en het voor ons wilt uitsturen.  
 
 

AMBASSADEURS.  
Dit jaar heeft een geweldige nieuwe ambassadrice zich bij ons gevoegd: Pia Douwes.  
En volgend jaar mogen we ook bekend gaan maken dat André van Duin ons zal steunen.  
Wat betekend dat we een groep ambassadeurs hebben waarmee Nederland kunnen gaan 
veroveren.   

-  Frits van Eerd (CEO Jumbo Supermarkten) 
-  Marleen van der Loo (Musical Actrice) 
- Merijn van Haren (Navarone, The voice 2019) 
- Robin de Levita (producent Soldaat van Oranje) 
- Pia Douwes (Musical Actrice) 
- André van Duin (Komiek, presentator)  
-  

 
SOCIAL MEDIA    
In 2021 hebben we een enorme groei gemaakt op Social media. Niet alleen wat betreft het aantal 
volgers, maar ook wie ons volgt.  
Zo volgen naast onze ambassadeurs ook Erik Scherder, Maaike Meijer, Nicolette van Dam. 
 
Daarnaast maken we gebruiken van het programma Planoly zodat we onze posts van te voren 
kunnen inplannen. Onze content maken we onder andere met Canva.  
 
Ook via social media proberen we informatie over het effect van muziek te delen. Zoals 
bijvoorbeeld Do & Do nots, of door persoonlijke verhalen te delen.  
 
Volgers Instagram: 1 april 2019  = 602 
Volgers Instagram: 10 oktober 2019 = 986 
volgers instagram: 15 januari 2020 = 1200  
Volgers instagram 26 november 2020 = 2100 
Volgers Facebook 24 januari 2020 = 1455 
Volgers facebook 26 november 2020 = 1509 
 
volgers instagram: januari 2021 = 2300  
Volgers instagram: december 2021 = 2500 
Volgers Facebook januari 2021 = 1530 
Volgers facebook december 2021 = 1590 
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DOCUMENTAIRE  
Om meer contacten aan ons te verbinden via Social Media, hebben we verschillende BN-ers 
benaderd, waaronder Jochem van Gelder, die graag met ons wilt samenwerken.  
Hij werkt altijd samen met productie huis Eyes&Ears, die ook in Wijchen zijn gevestigd.  
Mogelijkheden zijn: Gelders Grijs of een documentaire waarin we laten zien wat het effect is van 
Muziek/ ons Music Care pakket.  
 
WEBSITE 
Het blijft nog steeds een zoektocht om via onze website zo goed mogelijk te laten zien wat ons 
doel en aanbod is. Wie we zijn en waarom het zo belangrijk is.  
Maar we hopen in 2022 dit weer naar een next level te brengen, om de drempel lager te maken 
voor mensen om ons te boeken. 
We willen de blogs meer uitwerken + de mogelijkheid om reviews te plaatsen.  
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FINANCIEEL 
Ondanks ons geweldige benefiet in oktober, was het financieel alsnog een pittig jaar voor Music 
Care. Onze vaste lasten zoals de bus liepen door, de meeste voorstellingen werden gecanceld en 
we konden geen beroep doen op mogelijke steun van de overheid. Daarnaast zijn we wel 
doorgegaan met het ontwikkelen van de nieuwe plannen en hebben we de nodige investeringen 
gedaan.  
 
VOORSTELLINGEN 

Voor de nieuwe grote productie hebben we €56.000,- euro aan subsidie toegekend gekregen. 
Deze hebben we voor een deel kunnen ontvangen, omdat we ze nog niet al 20 in het eerste jaar 
hebben kunnen spelen.  
De planning hiervoor loopt in overleg met de fondsen als volgt: 
20 voorstellingen juli ’21 – juni 22 
20 voorstellingen – juli ’22 – juni ’23  
20 voorstellingen – juli ‘ 23 – juni ‘24 
 
GAGES 

Vanuit verschillende fondsen wordt er vanuit de fairpractise code de eis gesteld om de acteurs 
€270,- per voorstelling uit te betalen. Dit is een eis die we graag willen honoreren, maar dit 
brengt ook beperkingen met zich mee.  
Op dit moment zit er enkel op de grote voorstelling (Komt voor de Bakker) subsidie. Bij de andere 
voorstellingen worden de kosten met de eigen bijdrage van de zorginstelling (€480 vergoed, 
waardoor we ze onbeperkt kunnen spelen.  
Wanneer we aan deze eis voldoen, zijn we altijd afhankelijk van onze eigen liquiditeit en 
subsidies.  We hopen dat onze nieuwe fondsenwerver ons hierbij kan helpen.  
 
MUSIC CARE PAKKET 

De kosten voor het Music Care pakket worden opgebouwd uit de kosten van de verschillende 
elementen:  
- 4 voorstellingen 
- 3 workshops 
- App  
 
De kosten van de tablet en het spotify abonnement leggen we bij de mantelzorger neer.  
De service- en onderhoudskosten van de app bereken we door in het bedrag voor de 
zorginstelling.  
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DE VIVENDI-FEITEN 

 
In oktober 2014 is de eerste voorstelling ‘Een Vensterbank vol Vergeet mij Nietjes’ in première 
gegaan in de Stevenskerk te Nijmegen. Hierbij waren 300 ouderen van zorginstellingen uit de 
omgeving aanwezig, plus familie die de reacties van de ouderen ervaarden.  
 
Vanaf 2015 is het balletje gaan rollen door een sponsoring voor 10 voorstellingen vanuit de 
organisatie ‘Max Maakt Mogelijk’. In dit eerste jaar hebben we in totaal 31 voorstellingen 
gespeeld, wat in 2016 gestegen is met 35%. In 2017 is dit zelfs gestegen met 42%, waar we 
enorm trots op zijn.   
In 2018 hebben we 73 shows gespeeld, waardoor we met 19% zijn gestegen.  
In 2019 hebben we 96 shows gespeeld, waardoor we met 31 % zijn gestegen.  
Veel shows hebben we dat jaar dankzij de donatie vanuit het Frits Starter project gratis kunnen 
aanbieden.  
Helaas hebben we door Corona in 2020 maar 12 keer kunnen spelen en in 2021 maar 21 keer.  
Het heeft veel flexibiliteit van ons als organisatie en van de acteurs gekost omdat er vaak last-
minute afzeggingen en/of verplaatsingen waren.  
 
We hopen dat we in 2022 weer verder kunnen bouwen.  
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DE ORGANISATIE 

  
Het bestuur:  
Marc Liebregts - Penningmeester 
Jan Gasse - Voorzitter 
Jan van der Linden – Secretaris  
 
Wij willen zoveel mogelijk mensen bekend maken met ons doel maar daarom is het 
belangrijk dat Music Care ook als organisatie stappen maakt met het verder 
professionaliseren van de organisatie zodat we echt onderdeel worden van de samenleving. 
Een stap die we hiervoor intern gaan nemen is een bestuursverandering die in de zomer 
van 2022 gaat plaatsvinden.  
 
Het nieuwe bestuur zal bestaan uit: 

- Roy van Keulen (CEO ZiRe)  
- Esther de Bie  (Ouderenadviseur / sociaal werker bij ONS Welzijn) 
- Astrid van Dijk  ( Adviseur & coach samenwerkingsvraagstukken at Common Eye ) 

 
Dit nieuwe bestuur is organisch ontstaan door hun betrokkenheid bij Music Care.  
Samen willen we een nieuwe stap zetten in de ontwikkeling en de verdere 
professionalisering van de organisatie.  
 
 
 

Vivendi

bestuur

directie

ambassadeurs

spelers
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Directie  
Naast het maken van de creatieve plannen, wordt ook de dagelijkse planning, communicatie en 
backoffice gedaan door de directie, die bestaat uit Astrid Nijssen.  
Tot juli 2021 werd Astrid ondersteund door Aila Slipicevic, die hielp bij Social Media, planning en 
events.  
 
Na het vertrek van Aila hebben zich meerdere mensen aangediend die graag productioneel willen 
helpen maar zonder uitzondering na verloop van tijd stoppen omdat ze ergens anders een betere 
(betaalde) baan kunnen krijgen. Astrid mist een extra kracht die de stichting naar een next level 
brengt. 
 
Onze spelers:      
Julia Berendse      
Vérie Thijssen       
Thomas Kuipers      
Astrid Nijssen  
Marlijn van Dijk 
Guus Boswinkel 
 
Pianisten:      Ambassadeurs:  
Joep van Leeuwen     Frits van Eerd (CEO Jumbo Supermarkten) 
Jeroen Wals      Marleen van der Loo (Musical Actrice) 
Louis Braam       Robin de Levita (Theater- en film producent) 
      Pia Douwes 
      André van Duin 
 


